Веха в истории логотипа BMW
Не только биографии известных личностей украшены мифами, неподтвержденными фактами. Удостоился массы вариантов происхождения и всемирно известный логотип «БМВ». Главной проблемой поиска истинного возникновения знакомой всем эмблемы до недавнего времени было отсутствие доказательств, документальных подтверждений той или иной версии. 
В народе бытует мнение, что история логотипа начинается с материнского производителя Karl Rapp. Конечно, компания-магнат сделала свой вклад в развитие, формирование будущего узнаваемого знака. Но, одна ли она?
Инженер, бизнесмен и фактический руководитель Flugwerk Deutschland - Карл Рапп, работая с командой профессионалов, занимался производством, поставкой на рынок самолетов. По неизвестным причинам, акционеры приняли решение ликвидировать начатое судопроизводство, отказавшись от сотрудничества со специалистом. Но уже в конце октября 1913 года, Рапп и его новый бизнес-партнер Юлиус Аустерлиц смогли приобрести в собственность основные мощности Flugwerk Deutschland. Обеспечив старт дела, в дальнейшем именуемого Karl Rapp Motorenwerke GmbH.

История логотипа «БМВ» берет истоки в Мюнхене 1913 года из сотрудничества Карла Раппа с Густавом Отто. Партнер являлся наследником изобретателя Николауса Августа Отто, представившего миру концепцию двигателя внутреннего сгорания. 

Причиной для объединения, плодотворной работы двух конструкторов, стала Первая Мировая война, начавшаяся в 1914. Армия нуждалась в постоянных поставках мощных и надежных двигателей для авиации, а такие потребности мог обеспечить лишь большой завод.
Июль 1917 года стал датой рождения марки BMW, официально зарегистрированной как Bayerische MotorenWerke.
Миф об авиационном прошлом
Многие полагают, что «БМВ» является следом от прошлых авиакомпаний, а версия логотипа впервые появилась в рекламном журнале 1929 года. На одном из рисунков самолета с вращающимся пропеллером якобы присутствовали латинские буквы BMW. 
Данная реклама вышла в свет после приобретения молодой компании лицензии на создание авиадвигателей Pratt & Whitney. Подобный маркетинговый ход позволил использовать названия Roundel и BMW вместе, увеличив объемы продаж двигателей. Укоренился миф в 1942 году, когда снова вышла статья, иллюстрированная самолетом с логотипом на вращающихся винтах.

Компания BMW AG, построенная на фирме Karl Rapp Motorenwerke GmbH, стремилась сделать обновленный логотип BMW похожим на своего предшественника.  Логотип Rapp представлял круг с надписью Rapp вдоль верхнего контура, подписью Motor вдоль нижней части. Центр украшала фигура коня.
Обновленный лого «БМВ» состоял из того же круга с идентичным расположением букв по примеру форму логотипа, Karl Rapp Motorenwerke. По центру находились поля голубого и белого цветов.
Миф о выборе цветов для логотипа
Популярным мифом обросли выбранные для заполнения центра цвета. Версия, что нежно-голубой и белый символизируют небо, в корне не верна. Причиной распространенного мнения связывают с авиастроительным прошлым компании.
Фактом является то, что оба цвета - это оттенки, присутствующие на флаге Баварии (в составе Германии). Именно в свободном государстве были расположены основные производства.
Поскольку, в те времена запрещались отсылки к флагу или прямое копирование государственных символов, для создаваемой торговой марки изменили расположения цветов.
Как менялся логотип за время существования
Базовый круг, надпись, цвета видоизменялись. Можно выделить 5 основных этапов обновления дизайна популярного лого:
· 1917 год. Первый логотип представлял бело-голубую средину с золотистым шрифтом, такой же окантовкой внешней части, внутренних делений.

· 1933 год. Основа центра прежняя. Дизайнеры решили расширить окантовку, линии между, выделить надпись более жирным, четким шрифтом;

· 1953 год. Золотистые элементы заменены на белые. Шрифт вернулся к варианту 1917 года, только стал более жирным. Насыщенный голубой заменяет более блеклый оттенок;

· 1979 год. Осовременнивается шрифт. Он остается белым, но без старомодных засечек. Яркий голубой снова украшает середину логотипа;

· 2000 год. Чтобы идти в ногу со временем и соответствовать бренду, логотип выполнен в объемном 3D варианте.

Ближайшее будущее с обновленным дизайном
Чем же удивит New logo BMW? Во-первых знакомый голубо-белый «пропеллер», представляющий флаг Баварии, заменят на черно-белый вариант. Подобная вариация смотрится солидно, презентабельно. Добавит стиля знаку надпись Bayerische Motoren Werke без сокращений. 
К обновлениям подключаются несколько флагманских моделей в различных ценовых сегментах. Обновленную версию логотипа получат: купе восьмой серии, внушительный по габаритам кроссовер X7, купе-гибрид BMW i8. Это будет первый случай в истории немецкого автопроизводителя, когда одновременно будут актуальны две системы логотипа для поставляемых на рынок автомобилей.


